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COMUNICAÇÃO

Escolha o Sadim de 2005

INVESTIMENTO EXECUTIVO

Midas é que é anti-Sadim. Es-
se cara veio depois de mim.

Bellino - Como assim? A len-
da de Midas é muito antiga...
Sadim - A de Sadim é mais.
Sabe a conversa de que foi a
serpente que convenceu Adão
e Eva a comer a maçã? Não
foi bem a serpente... Mas não
posso dar detalhes. Meu advo-
gado não quer que fale. De-
pois, a coisa vai para a CPI.

Bellino - Adão e Eva na
CPI? 
Sadim - Eles não dizem que
querem chegar à origem da
corrupção? Esse governo diz
que começou no anterior, o
anterior diz que foi no anterior.
Vão chegar em Adão e Eva.
Mas os dois não precisam se
preocupar. Tudo vai acabar em
pizza. Com direito à torta de
maçã de sobremesa.

Bellino - Então você não va-
loriza a verdade e a ética?
Sadim - Tanto que compro a
verdade a peso de ouro! Inve-
josos me difamaram e gastei

muito para divulgar minha
verdadeira imagem. Não te-
nho vaidade. Tem um espe-
lho? Acho que estou com um
fio de cabelo fora do lugar...

Bellino - Qual conselho você
dá aos que buscam o suces-
so? 
Sadim - Não se deixem aba-
ter. Já levei muita empresa à
falência. Procurando, a gente
sempre encontra alguém para
levar a culpa. Também já perdi
muito dinheiro, mas é por isso
que digo: não tenham medo de
apostar em investimentos de
alto risco, desde que seja com
o dinheiro dos outros. E por
último, convicção! Se você
mentir, roubar, trapacear com
convicção, até mesmo você
vai acreditar que está com a
razão.

*Sócio-fundador e dealmaker da
Trump Realty Brazil e fundador do
Inemp, o Instituto do Empreendedor.
Palestrante, autor de livros, apresen-
ta o programa “Empreenda Com Ri-
cardo Bellino” na BandNews

Ricardo Bellino*

Os leitores já
se familiariza-
ram com Sadim,
o personagem
com o dom de
estragar tudo em
que põe a mão.
É o oposto de
Midas, que transforma em ouro o
que toca. Todos conhecem al-
guém que se assemelha a um ou
outro. Por isso, termino o ano
com a enquete: quem foi o gran-
de Sadim de 2005? E o grande
Midas? Você tem até amanhã pa-
ra enviar seus votos para o e-mail
ouvinte@bandnewsfm.com.br.

Com acompanhamento da
Ernst & Young, o ranking dos
mais votados será divulgado no
dia 31, na Band News FM. Como
este foi um ano de Sadins nos no-
ticiários, decidi entrevistá-lo em
meu programa em uma de suas
muitas encarnações. Em primeira
mão, trechos da entrevista que irá
ao ar no sábado.

Bellino - Você é o anti-Midas?
Sadim - Não sou anti-Midas. O

não se conformar com
uma camisetinha bási-
ca, com frases estam-
padas, que depois nem
como roupa de andar
na praia será usada.

Atenção às bermu-
dinhas sociais em li-
nho ou tecidos que
amassam pouco; pes-
quisem os vestidos
brancos longos, as
saias em barras, belas
peças de temporada,
lindas para dançar e
pular. Conselho às
mais ansiosas, loucas
para antecipar moda:
tratem de se acostu-
mar com os chemi-
siers. O problema é
aceitar a imagem de
guarda-pó que o espe-
lho da cabine de pro-
vas vai devolver. Um
cintão dourado dá
uma encurtada na saia e fornece

o glamour necessário.
De branco, com
rendas, babados e
bordados, que a

moda traga a to-
dos muita

s o r t e  e
p a z  e m

2006.

PARA HOMENS

Fabiana Pastore,
a relações-públicas

da Da slu , aposta
em um homem
descontraído e
todo de branco
para a hora da vi-

rada. Na prática, a
combinação de ber-
muda (com estam-
pa de pássaros ou

de lírios) e camisa ou, no caso
dos mais arrojados, uma bata.
Tudo da própria marca Daslu, à
venda na Daslu Homem. Nos
pés, sandálias Havaianas Países,
na versão Japão.
Colaborou Fabiana Gitsio (SP)

IESA RODRIGUES

RIO

Terminada a euforia das
compras de Natal, começam os
agitos de Ano Novo. Quem vai
com quem para Angra, Búzios,
Nova York ou Paris? Onde será
o ponto de encontro com os
amigos, na areia de Copacaba-
na, em apartamento com jane-
las para a praia? O que escolher
como quitutes de ceia, sem es-
quecer das superstições, que
dão a graça na noite?

Chegamos ao acordo que pe-
ru, chester, faisão ou frango es-
tão banidos do menu, porque
aves ciscam para trás, um pés-
simo agouro para o futuro. Do-
ze uvas, comidas aos pulos,
têm a vantagem de assegurar
algum exercício físico, em
meio às calorias das rabanadas,
fios de ovos, champanhe e Co-
ca-Cola, na festiva embala-
gem dourada.

Outra missão, além de
escolher o cardápio e o lo-
cal da festa, é a de provi-
denciar a roupa nova
e branca, tradi-
ção ainda não
d e  r r u b  a d a
pelos modis-
m o s .  P e l o
contrário, o branco
invade os guarda-
roupas o ano inteiro.
Mais uma razão para
investir na escolha,

O tom continua em
alta, e o ideal é
escolher um modelo
versátil para as
diversas ocasiões

PARA DAR SORTE EM 2006

Roupa branca para esperar
o ano novo tem vida longa

Da Daslu, bermuda por R$ 248, camisa por R$
178, bata a R$ 138 e Havaianas a R$ 38

Vestido Mara Mac
por R$ 898

Romualdo Ribeiro

Max Moure

curou um dos mais respeitados
enólogos de Portugal, Paulo
Laureano. Os três vinhos tintos
alentejanos da marca Antiqua-
rius têm edição limitada.

O Colheita 2003 foi elaborado
com as uvas portuguesas Trinca-
deira e Aragones e é um vinho
marcante. O Escolha 2003 traz o
frescor das castas presentes na
região do Alentejo e foi elabo-
rado com as cepas Aragones e
Alicante Bouchet. O Reserva
2003 é o mais complexo e ele-
gante, feito para momentos es-
peciais e elaborado com Alican-
te Bouchet e Aragones. Para o
restaurateur Thales Martins, o
vinho Antiquarius compõem
bem com a adega, um dos prin-
cipais orgulhos da casa.

O restaurante Emiliano, do
Hotel Emiliamo, foi o primeiro a
lançar um vinho com rótulo pró-
prio na temporada. O vinho Emi-
liano foi desenvolvido pelos enó-
logos Federico Benegas Lynch e
Michel Rolland, da Bodega Bene-
gas, uma das mais antigas viní-
colas da Argentina. Para o Emi-

liano, foi escolhido um vinho tin-
to Malbec, de cor vermelha com
tonalidades violáceas, leque de
aromas de frutas vermelhas ma-
duras com vestígios florais. Fo-
ram produzidas 40 mil garrafas.

Os restaurantes do grupo Le
Vin (L’Ami Bistrô, Le Vin Jar-
dins, Le Vin Itaim e Le Vin Pâ-
tisserie) também aderiram ao vi-
nho com marca própria. O grupo
lançou dois vinhos Le Vin: um
50% Malbec e 50% Syrah e ou-
tro 100% Cabernet Sauvignon.

O sócio-diretor do grupo Le
Vin, Francisco Barroso, informa
que os dois vinhos foram pro-
duzidos pela tradicional família
Rutini, na Argentina, sendo que
a versão Cabernet Sauvignon
foi elaborada exclusivamente
para o Le Vin. Serão 12 mil gar-
rafas nos próximos seis meses.

De acordo com Barroso, a
chegada destes novos vinhos
segue uma tendência de casas
que oferecem vinhos de marca
própria a seus clientes. A ten-
dência, aliás, é defendida tam-
bém por importadores, pois é

as quais desenvolveram um vi-
nho próprio que passa a estam-
par sua marca no rótulo. Para as
vinícolas, as primeiras a incen-
tivar este mercado, é uma forma
garantida de colocar parte de
sua produção, uma parcela que
embora pequena é de prestígio e
faz circular seu próprio nome
num mercado de seu interesse.

Para o restaurante, é uma das
provas mais contundentes de
falar do próprio sucesso, pois
mostra que alcançaram o pata-
mar dos que vieram para ficar,
um item valorizado numa área
conhecida pela volatilidade. O
restaurante Anti quar ius, por
exemplo, foi buscar no seu ber-
ço natal, o Alentejo, o vinho
que leva seu nome. O primeiro
restaurante Antiquarius foi
inaugurado no Rio, em 1977.
Em 1990 veio o de São Paulo.

Para os vinhos Antiquarius, o
restaurante fez parceria com a
vinícola Eborae Vitis e Vinus, de
Évora, Portugal. Para elaborá-
lo, Thales Martins, proprietário
do restaurante Antiquarius, pro-

REGINA NEVES

SÃO PAULO

Restaurantes paulistanos de
luxo estão investindo em marcas
próprias de vinho. Muito longe
da estratégia do “vinho da casa”
— tradicional em antigos e po-
pulares restaurantes, geralmente
vinhos simples, de origem des-
conhecida —, a idéia agora é re-
forçar o nome já bem conhecido
e conceituado da casa, aliando-o
a um produto de qualidade.

A preocupação aqui não é o
preço, mas a qualidade, dentro
do mesmo conceito dos vinhos
de marcas famosas que podem
alcançar preços altíssimos. Para
isso, os donos de restaurantes
foram selecionar como parcei-
ros vinícolas conceituadas com

Lugares badalados
e de luxo em SP
investem na bebida
com o nome da casa.
Qualidade é o foco

VINHOS

Restaurantes e as marcas próprias

Acima, vinhos do Antiquarius, que
fez parceria com uma vinícola de

Portugal — são três tintos
alentejanos. À dir., os vinhos
vendidos pelo grupo Le Vin

mais uma forma de elevar o
consumo brasileiro de vinhos.

Para a diretora comercial da
importadora Grand Vin, por
exemplo, Ana Maria de Andra-

de, “é muito interessante para os
restaurantes ter vinhos feitos sob
medida pois, assim, pode-se es-
colher vinhos mais adequados
para cada tipo de público”.

Fotos: Divulgação
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